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DAN MASCAS - UNDE SUNT CAMPANIILE DE ALTADATA?

Vi s-a p rut ¢ partidele au aruncat in ultima lun cu bani ( pardon, cu meshuri, bannere, afi_e ) pe toate gardurile sau c au
impanzit &ldquo;campul&rdquo; audio - vizual cu &ldquo;floricelele&rdquo; lor electorale? Dimpotriv, senzacia mea este ¢ o
campanie mai ieftin ca asta nu s-a mai v zut din fraged pruncie a democraciei. Nu zic, precum domnul acela cu ras in
hohote, intitulat pre_edinte, ¢ a fost blat, ci spun doar ¢ in 2008 s-a putut face campanie vizibil _i pe bani pucini. C nu s-a
ntdmplat peste tot a_a, este doar o confirmare a str mo_escului proverb &ldquo;cine nu deschide ochii, deschide
punga&rdquo;

Un profan al economicului, dar un atent observator media, adic eu, a constatat cu u_urinc ¢ Tn campania electoral de care
tocmai am sc pat ( ufff) principalele canale de propagare a mesajului electoral au fost la indeméana oricui : online-ul e mai
ieftin decét braga, difuzarea pe audiovizual a fost gratuit iar afi_ele _i pliantele puteau fi foarte ieftine datorit mediului
concurencial _i dezvolt rii tehnologice.

Ce s-a intamplat in realitate ?

1. Partidele au desconsiderat cel mai ieftin canal, cel virtual. Doar vreo dou au fost site-urile oradene care au atras
bannerele candidacilor, dar _i acelea lipsite de link-uri c tre portalurile proprii (dar inexistente ) ale candidacilor. Investicie
zero, profit electoral a_i_derea, spune un om care se informeaz n proporcie de 90 la sut de pe internet.

2. Partidele aveau difuzare gratuit pe audio-vizual cu condicia s fac cerere scris n acest sens. Ce s-a intdmplat in realitate?
99 % dintre competitori au uitat ¢ exist _i o dat limit pentru aceasta i au f cut solicitarea dup termen, pierzand astfel
gratuitatea _i implicit vizibilitatea pe cele mai credibile surse media.

3. Candidacii au apelat mai ales la metoda tradicional de promovare: afi_ul lipit pe gard, poart , parbriz, vitrin , copaci, etc.
Au avut noroc de data aceasta pentru ¢, Tntr-o economie cu precuri In cre_tere, tip riturile sunt tot mai ieftine, ajutate de
dezvoltarea tehnologic sau de concurenca tot mai inver_unat care vine in unele cazuri chiar _i de dincolo de granic . Ce s-
a Intamplat ins _iTn acest caz? Candidacii au | sat totul pe ultima sut de metri, cand precurile au crescut, sau, In situacii _i ma
triste, au apelat la firmele &ldquo;prietenilor&rdquo; (ii cunoa_teci pe prietenii in ghilimele - cei care fici fac servicii la
precuri &ldquo;doar pentru tine&rdquo; _i care sunt, de obicei mai mari decét orice alt ofert de pe piac). Rezultat : eficienc
&ndash; da, ieftin &ndash; ba.

Pentru politicienii care cred, citind randurile de mai sus, ¢ vor _tice s fac intoamn, am o veste trist : la toamn va fi altceva.
Va fi mult mai scump! Online-ul va con_tientiza ¢ este o forc de care aleg torul cine seama _i va modifica rate-cardul, iar
promovarea pe radio _i pe tv, nu va mai fi gratuit ; noua lege permite radio _i tele-difuzorilor s cear bani pentru difuzarea
de mesaje electorale.

R méne s va indreptaci poate spre outdoor _i s o faceci cat mai repede dac vreci promocii. Sau spre presa scris tradicional
dar care nici acum nu a fost ieftin, mai ales raportat la num rul de cititori. Mai exist o variant - Business News, dar asta
numai in m sura in care 1_i va schimba profilul. lar _ansele sunt extrem de mici. Credeci-m pe cuvant!
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